
Pedoman Penggunaan

LOGO DAN VALUE
BADAN LAYANAN UMUM

#BLUBerstrategiPulihkanEkonomi



#BLUBerstrategiPulihkanEkonomi

KOMPONEN LOGO BLU

Terinspirasi dari daun, Logotype BLU memiliki

karakteristik tajam di satu sisi dan lentur di sisi

lain. (tajam = komitmen) (lentur = fleksibel, agile, 

responsif)

BLU diharapkan dapat mengikuti falsafah daun

dalam kemandirian pengelolaan keuangan dan

kebermanfaatan bagi masyarakat

WARNA STABILITAS PRESTASI

Toska
HEX #028DAA

RGB 2, 141,170

CMYK 83, 30, 27,0

Kuning
HEX #F8B624

RGB 248, 182,36

CMYK 0, 36, 92, 0

BERSIH

Putih
HEX #FFFFFF

RGB 255, 255, 255

CMYK 00, 00, 00, 00

Perpaduan logo dan warna

menggambarkan semangat

profesionalitas dan komitmen

pengelolaan BLU dalam

memberikan layanan kepada

masyarakat dengan menerapkan

praktik bisnis yang sehat

berdasarkan prinsip efisiensi dan

produktivitas namun tetap menjaga

akuntabilitas

Lingkaran Penuh

Bentuk lingkaran teratur

melambangkan fleksibilitas

tetapi tetap patuh.

Bentuk seperempat koin berwarna

emas di atas huruf U merepresentasi

orientasi BLU bukanlah mencari

keuntungan, melainkan

mengutamakan kepentingan umum.

1/4 Keping Uang Koin

Bentuk huruf U 

melambangkan keterbukaan

terhadap masukan untuk

peningkatan layanan.

Tangan yang Terbuka

BLU dibentuk untuk

meningkatkan pelayanan

kepada masyarakat

Sikap Tangan Melayani

BLU dikelola secara

berkomitmen untuk

mencapai tujuan yang 

telah ditetapkan

Papan Petunjuk Arah
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BLU diharapkan mampu beradaptasi secara cepat dengan dinamika global, sigap dalam berfikir dan bertindak, serta tangkas dalam mengambil

langkah-langkah konkrit yang diperlukan, namun tetap menjaga good governance dengan baik sebagai bagian vital dalam pemerintah.

5 Core Values dan 17 Key Behaviors BLU

Membangun kerja sama
untuk menciptakan nilai

tambah

Berkarya sesuai dengan
standar hasil yang tinggi

Usaha maksimal dalam
pemberian layanan

berkualitas

Menggunakan sumber

daya dengan cermat dan

berdaya guna

mampu memanfaatkan
peluang transformasi digital

1. Aktif menggali dan

mengembangkan potensi

kerja sama

2. Membuka kesempatan

kolaborasi dengan berbagai

pihak

3. Meningkatkan kepercayaan

mitra dan pengguna

layanan

1. Meningkatkan kompetensi

untuk menjawab tantangan

yang dinamis

2. Mewujudkan kualitas tata

kelola layanan yang lebih

baik

3. Totalitas dalam memberikan

layanan yang terbaik

4. Berkomitmen untuk

mewujudkan layanan yang 

berkelanjutan

1. Memiliki visi misi dan tujuan

yang jelas

2. Menjalankan strategi yang 

tepat berdasarkan skala

prioritas

3. Berorientasi pada capaian

kinerja dan ekspektasi

layanan yang tinggi

4. Menciptakan produktivitas

yang berdampak luas

1. Menggunakan sumber daya

secara ekonomis

2. Simplifikasi prosedur

layanan

3. Membangun suasana kerja

yang kondusif dan ramah

lingkungan

1. Adaptif terhadap tuntutan

perubahan

2. Proaktif dalam

mengembangkan inovasi

layanan

3. Mengikuti perkembangan

teknologi

Key Behaviors: Key Behaviors: Key Behaviors: Key Behaviors: Key Behaviors:

SINERGI PROFESIONAL EFEKTIF EFISIEN DIGITAL

VALUE BLU
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Transformasi dan penerapan logo harus mengikuti panduan berikut untuk mempertahankan konsistensi makna.

Berwarna

Monochrome (Hitam Putih)

TRANSFORMASI LOGO DAN VALUE
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Logo

Logo dan Value

Digunakan sebagai identitas instansi yang sifatnya permanen dan tidak akan diubah dalam

jangka waktu cukup lama. Contohnya: Papan Nama Instansi, Identitas Gedung, Kartu

Nama, dsb.

Digunakan sebagai identitas instansi yang sifatnya sebentar dan dapat diganti dengan

cepat. Contohnya: Surat Dinas, Sticker, Publikasi dan Komunikasi, Pamflet, Leaflet, Media 

elektronik, dsb.

APLIKASI PENGGUNAAN LOGO DAN VALUE
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Supergrafis BLU dibentuk dari dekonstruksi

logo BLU yang  terdiri seperempat lingkaran,  

setengah lingkaran, dan  lingkaran penuh. 

Bentuk ini  disusun sedemikian rupa  untuk 

memberikan kesan  padu dengan logo BLU

SUPERGRAFIS
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Tahap I (dimulai sejak September 2021)

Tahap III (to be confirm)

digunakan pada seluruh media komunikasi dan publikasi BLU, contoh:

pamphlet, leaflet, publikasi di media sosial, spanduk, media elektronik, dsb.

Lokasi peletakan logo BLU berada di pojok kanan atas

digunakan pada identitas BLU yang sifatnya permanen (cukup lama untuk

diubah), contoh: papan nama BLU, identitas gedung, mendampingi logo 

BLU di dalam gedung, dsb.

Tahap II (to be confirm)

digunakan pada dokumen resmi BLU, contoh: surat dinas, dsb.

TAHAP IMPLEMENTASI PENGGUNAAN 

LOGO DAN VALUE
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MEDIA PUBLIKASI DAN PROMOSI

CONTOH PENGGUNAAN LOGO

LOGO

SATKER

LOGO

SATKER



#BLUBerstrategiPulihkanEkonomi

MEDIA PUBLIKASI DAN PROMOSI

CONTOH PENGGUNAAN LOGO
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PIN

Bordir

LOGO

SATKER

LOGO

SATKER

SERAGAM DAN NAME TAG PEGAWAI

CONTOH PENGGUNAAN LOGO
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MEDIA PUBLIKASI DAN PROMOSI

CONTOH PENGGUNAAN SUPERGRAFIS
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TATA NASKAH DINAS

CONTOH PENGGUNAAN LOGO
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IDENTITAS ORGANISASI PADA GEDUNG

CONTOH PENGGUNAAN LOGO
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IDENTITAS ORGANISASI DALAM INTERIOR GEDUNG

CONTOH PENGGUNAAN LOGO


